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FUNDAMENTACIÓN

La  unidad  curricular  de  Diseño  Editorial,  consiste  en  analizar  los  diferentes  recursos  y
elementos visuales que utiliza el medio impreso para sus publicaciones del día a día. 

Asimismo, esta cátedra tiene la intención de resaltar el rol que cumple el diseñador gráfico
dentro  de  la  prensa  desde  el  diseño  de  un  manual  de  estilo,  hasta  la  presentación  del
periódico, libro, revista y materiales institucionales en un todo. 

El estudiante debe ser capaz de analizar y profundizar todos los aspectos visuales que utiliza
el medio impreso para presentar su trabajo por medio de los diferentes géneros periodísticos. 

La  inclusión  del  profesional  del  Diseño  Gráfico  dentro  del  medio  impreso  significa  un
conocimiento  integral  en  los  diferentes  roles  que  se  desempeñan  en  los  medios  de
comunicación, por ello, el egresado debe adquirir las siguientes competencias genéricas:

 Analiza y sintetiza de forma creativa e innovadora.
 Aplica los conocimientos en la práctica con sensibilidad cultural y pensamiento creativo.
 Busca, procesa y analiza información

COMPETENCIAS DEL PERFIL PROFESIONAL VINCULADAS CON LA UNIDAD
CURRICULAR

El curso permite al estudiante desarrollar la siguiente competencia específica del Licenciado
en Administración de Empresas de Diseño:



 Identifica  y  optimiza los  procesos de negocio  de las  organizaciones  de  producción
gráfica

COMPETENCIAS DE LA UNIDAD CURRICULAR

Elabora  propuestas  para  medios  impresos  considerando  los  aspectos  visuales  y
características propias de las publicaciones  periódicas.

MÓDULOS

MÓDULO I. Características  de diseño en los periódicos y revistas.

Contenidos:
Características gráficas de la primera página de los periódicos y revistas.
Principios de diseño y personalidad gráfica.
Titulación y estructura de las publicaciones periódicas.
Diferencias entre publicidad y propaganda.

Desempeños:
Analiza  los  diferentes  modelos,  estrategias  y  técnicas  gráficas  utilizadas  en  los  medios
impresos.
Aplica los principios de diseño y personalidad gráfica de una página de periódico o revista,
desde la titulación, contenido e imágenes. 
Diseña recursos visuales impresos para diarios y revistas.

MÓDULO II. Recursos visuales de las publicaciones periódicas.

Contenidos:
Fotoperiodismo
Infografía
Humorismo gráfico
Ilustración
Caricatura
Comic
Libros (Cuentos, Novelas, Áreas académicas, Particulares)
Diseño de publicaciones institucionales
La fotografía y publicidad.

Desempeños:
Identifica por medio de estudios de casos, el uso adecuado de los diferentes recursos visuales 
que se utilizan en el medio impreso.
Analiza los diferentes elementos iconográficos de los recursos visuales utilizados en las 
publicaciones institucionales
Establece la diferencia entre la fotografía artística y la fotografía periodística.



Elabora una propuesta de publicación periódica

ESTRATEGIAS DIDÁCTICAS

 Debate Dirigido
 Estudios de casos
 Prácticas Grupales
 Exposición Dirigida

ESTRATEGIAS DE EVALUACIÓN

 Proyecto
 Análisis
 Elaboración de maquetas
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